


Gefördert vom Durchgeführt von

Regionen mit eigens entwickelten Kühlsystemen ausgestattet und eine Kühlkette mit  
Ethiopian Airlines etabliert. 

Neben frischen Kräutern erzeugt GreenPath Food hochwertige Gemüsesorten wie feine 
grüne Bohnen, Lauchzwiebeln und Zuckerschoten. Darüber hinaus bietet das Unter- 
nehmen die Avocado-Sorten „Hass“ und „Fuerte“, aber auch weniger bekannte Varietäten 
wie „Ettinger“, „Nabal“ und „Pinkerton“ in Bio-Qualität an.

Dank des Exportförderprogramms des IPD konnte GreenPath Food seine Wettbewerbs- 
�I�Ë�K�L�J�N�H�L�W���Z�H�L�W�H�U���Y�H�U�E�H�V�V�H�U�Q�����'�D�V���,�3�'���K�D�W���G�D�V���Ë�W�K�L�R�S�L�V�F�K�H���8�Q�W�H�U�Q�H�K�P�H�Q���E�H�L���=�H�U�W�L�1�]�L�H�U�X�Q�J�V-
verfahren unterstützt und durch Schulungen und Trainings auf den EU-Markt vorbereitet. 
2017 verhalf das IPD dem Unternehmen zur erstmaligen Teilnahme an der Messe Fruit 
Logistica in Berlin. Noch im gleichen Jahr lud das IPD europäische Importeure zu einer 
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Auch das Hamburger Importunternehmen ElbeFruit nutzte die Gelegenheit, den äthio- 
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Dies sollte der Beginn einer fruchtbaren Partnerschaft der beiden Unternehmen sein. Es 
folgten weitere Verhandlungen und erste Geschäfte im Rahmen der Messen Fruit Attraction 
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stützung des IPD erfolgreich sein Produktportfolio präsentierte.

„Damals hat mich das Engagement des GreenPath Food-Teams und seine Mission über-
zeugt“, erinnert sich Edgar Günther, Geschäftsführer von ElbeFruit. „Nach dieser ersten 
Begegnung haben wir uns für eine Zusammenarbeit mit GreenPath Food entschieden.  
Wir sind dem IPD sehr dankbar, dass es uns mit GreenPath Food zusammengebracht hat. 
Wir haben so einen zuverlässigen Handelspartner gewonnen.“

Die Kooperation zwischen ElbeFruit und GreenPath Food zeigt einmal mehr, dass die Win- 
Win-Strategie des IPD funktioniert. ElbeFruit konnte dank der Partnerschaft mit dem äthio-
pischen Exporteur eine Versorgungslücke schließen und darüber hinaus sein Sortiment um 
vielversprechende Nischenprodukte erweitern. Für GreenPath Food ist die Kooperation mit 
dem deutschen Partner ein wichtiger Schritt, um das Unternehmen weiterzuentwickeln und 
die Erfahrungen aus der Zusammenarbeit in maßgeschneiderte Produktideen für den EU-
Markt umzusetzen.

»Gemeinsam mit GreenPath Food haben wir eine Mission:  
Wir wollen Kleinbauern mit der globalen Bio-Lieferkette verbin- 
den und gleichzeitig Lebensmittel produzieren, die die natür- 
liche Umwelt unterstützen und fördern statt sie zu belasten.«

Edgar Günther,  
Geschäftsführer der 
ElbeFruit UG

KOOPERATION MIT WIN-WIN-EFFEKT

»Das IPD hat uns den Weg 
nach Europa geebnet. Die 
Partnerschaft mit ElbeFruit  
eröffnet uns nun die Chance, 
unsere Produkte weiterzu- 

entwickeln und unsere Kontakte auf dem 
EU-Markt auszubauen.«

GEMÜSE IN PREMIUM-QUALITÄT

Ele Gower,  
Markting Manager, 
GreenPath Food

BESTE AUSSICHTEN

GreenPath Food entwickelt sich weiter. Im Sommer 
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größert, um die Produktionsmengen zu steigern.  
Dies sind beste Voraussetzungen für GreenPath Food, 
um weiterhin die Qualitätsanforderungen der Kunden  
in Europa zu erfüllen und den internationalen Markt  
zu erschließen.


